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	LICENCIATURA EN DISEÑO DIGITAL 
Y PRODUCCIÓN AUDIOVISUAL
EN COMPETENCIAS PROFESIONALES
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 ASIGNATURA DE INTEGRADORA I

	1. Competencias
	Dirigir proyectos de diseño digital y productos audiovisuales a través de metodologías de diseño, definición de estrategias de comunicación y diseño del producto, gestión de procesos administrativos, técnicas de animación avanzadas, técnicas de edición audiovisual y efectos especiales, considerando las necesidades del cliente y la normatividad aplicable, para contribuir a la difusión de mensajes, productos y servicios digitales en mercados globales.

	2. Cuatrimestre
	Décimo

	3. Horas Teóricas
	0

	4. Horas Prácticas 
	30

	5. Horas Totales
	30

	6. Horas Totales por Semana Cuatrimestre
	2

	7. Objetivo de aprendizaje
	El alumno demostrará la competencia de dirigir proyectos de diseño digital y productos audiovisuales a través de metodologías de diseño, definición de estrategias de comunicación y diseño del producto, gestión de procesos administrativos, técnicas de animación avanzadas, técnicas de edición audiovisual y efectos especiales, considerando las necesidades del cliente y la normatividad aplicable, para contribuir a la difusión de mensajes, productos y servicios digitales en mercados globales.





	Unidades de Aprendizaje
	Horas

	
	Teóricas
	Prácticas
	Totales

	I. Planeación del proyecto audiovisual
	0
	10
	10

	II.   Desarrollo del proyecto audiovisual
	0
	10
	10

	III.  Postproducción audiovisual
	0
	10
	10

	Totales
	0
	30
	30
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INTEGRADORA I

UNIDADES DE APRENDIZAJE 

	1. Unidad  de aprendizaje
	I. Planeación del proyecto audiovisual

	2. Horas Teóricas
	0

	3. Horas Prácticas
	10

	4. Horas Totales
	10

	5. Objetivo de la Unidad de Aprendizaje
	El alumno planeará el proyecto audiovisual para responder a necesidades de comunicación audiovisual.




	Temas
	Saber
	Saber hacer
	Ser

	Estrategias de marketing digital
	
	Integrar el perfil de la audiencia

Integrar las estrategias de marketing digital

	Puntualidad
Responsabilidad
Organizado
Asertivo
Analitico
Respetuoso
Propositivo
Creativo

	Conceptualización
	
	Integrar el mensaje de comunicación visual de acuerdo a los modelos de semiótica, retórica y estética.

Integrar elementos de argumentación del mensaje de comunicación visual de acuerdo a los modelos de semiótica, retórica y estética.
	Puntualidad
Responsabilidad
Organizado
Asertivo
Analitico
Respetuoso
Propositivo
Creativo

	Inicio del proyecto audiovisual
	
	Integrar el acta de inicio del proyecto

Integrar los planes de la gestión de proyectos

Integrar la metodología de diseño

	Puntualidad
Responsabilidad
Organizado
Asertivo
Analitico
Respetuoso
Propositivo
Creativo

	Estrategias de marketing digital
	
	Integrar el perfil de la audiencia

Integrar las estrategias de marketing digital

	Puntualidad
Responsabilidad
Organizado
Asertivo
Analitico
Respetuoso
Propositivo
Creativo




INTEGRADORA I

PROCESO DE EVALUACIÓN

	Resultado de aprendizaje
	Secuencia de aprendizaje
	Instrumentos y tipos de reactivos

	A partir de un proyecto audiovisual entregará un portafolio de evidencias que incluya:

a) concepto de diseño
- justificación del concepto de diseño a partir de la audiencia
- justificación del concepto de diseño a partir de la tendencia
- justificación del concepto de diseño considerando las ventajas competitivas
- Argumentación del mensaje de comunicación visual conforme a los modelos de semiótica, retórica y estética.
- Argumentación de la metodología de diseño.

b) Estrategias de comunicación visual con base en los canales digitales, las herramientas de posicionamiento y las estrategias de marketing digital.


c) Planes de gestión del proyecto que incluya:
- Acta de inicio del proyecto
- Alcance
- Tiempo
- Costo
- Comunicaciones
- Recurso humano
- Gestión de riesgos
- Adquisiciones

d) Plan de trabajo de proyecto
-Descripción del proyecto audiovisual:justificación, objetivos argumento,sinópsis, público objetivo
-Preproducción: guion literario, técnico y gráfico.
-Musicalización
-Plan de Rodaje
-Gestión de Capital Humano y Material
-Presupuesto y fuentes de financiamiento,
-Calendario de trabajo
-Factores legales
	1. Identificar las estrategias de marketing digital
2. Comprender elementos de conceptualización del diseño
3. Analizar los planes de gestión del diseño
	Proyecto
Rúbrica
























INTEGRADORA I

PROCESO ENSEÑANZA APRENDIZAJE

	Métodos y técnicas de enseñanza
	Medios y materiales didácticos

	Disecusión en grupo
Aprendizaje basado en proyectos
Casos de estudio
	Equipo multimedia
Computadora
Internet



ESPACIO FORMATIVO

	Aula
	Laboratorio / Taller
	Empresa

	X
	
	



INTEGRADORA I

UNIDADES DE APRENDIZAJE 

	1. Unidad  de aprendizaje
	II. Desarrollo del proyecto audiovisual

	2. Horas Teóricas
	0

	3. Horas Prácticas
	10

	4. Horas Totales
	10

	5. Objetivo de la Unidad de Aprendizaje
	El alumno producirá contenidos audiovisuales para aplicar estrategias de comunicación.   




	Temas
	Saber
	Saber hacer
	Ser

	Diseño digital
	
	Integrar el nombre comercial

Integrar el diseño de la marca

Integrar el manual de identidad gráfica

Integrar interfaz web

Integrar el diseño de la campaña publicitaria

	Puntualidad
Responsabilidad
Organizado
Asertivo
Analitico
Respetuoso
Propositivo
Creativo

	Producción audiovisual
	
	Integrar el plan de rodaje de la producción audiovisual.

Integrar las grabaciones en locaciones

Integrar animaciones en 2D

Integrar animaciones en 3D

Integrar control de cambios

	Puntualidad
Responsabilidad
Organizado
Asertivo
Analitico
Respetuoso
Propositivo
Creativo




INTEGRADORA I

PROCESO DE EVALUACIÓN

	Resultado de aprendizaje
	Secuencia de aprendizaje
	Instrumentos y tipos de reactivos

	A partir de un proyecto audiovisual entregará un portafolio de evidencias que incluya:

- Objetivos de Comunicación
- Estratégias de Imagen de Marca
- Nombre Comercial
- Diseño de Símbolo
- Argumentación de la Imagen de Marca
- Aspectos legales

a) Diseño de Manual
- Símbolo
- Retícula
- Colores Corporativos
- Tipografía Corporativa
- Lineamientos
b) Aplicaciones
- Medios Impresos
- Medios Digitales
c) Señalética
- Aspectos legales
d) interfaz web
-Maquetación de la interfaces web
- Publicación
- Pruebas de funcionalidad
e) Animación 2d
-Personajes animados
-Diseño de entorno de animación

f) animación 3d
-Animación de rig corporal
-Animación de rig facial
-Captura de movimiento
g) Campaña publicitaria
- Brief
-Recolección y análisis de información
-Establecimiento de necesidades a comunicar
-Lluvia de ideas
-Concepto
-Establecimiento de estrategias y plan de medios.
-Proceso de bocetaje
-Análisis y selección
-Presentación y venta al cliente
-Producción
-Ejecución y adaptación a medios
-Entrega
-Evaluación
h) Producción audiovisual
-Grabaciones audiovisuales
-Espacio (locación) y Escenografía
-Maquillaje y vestuario
-Efectos especiales mecánicos
-Iluminación
i) Formatos de gestión del proyecto
• Formatos de control del proyecto.
•Documentación de control de cambios.

	1. Identificar los elementos que componen el diseño digital

2. Identificar los elementos de una producción de animación 2d y 3d

3. Identificar los elementos de una producción audiovisual
	Proyecto
Rubrica





INTEGRADORA I

PROCESO ENSEÑANZA APRENDIZAJE

	Métodos y técnicas de enseñanza
	Medios y materiales didácticos

	Disecusión en grupo
Aprendizaje basado en proyectos
Casos de estudio
	Equipo multimedia
Computadora
Internet



ESPACIO FORMATIVO

	Aula
	Laboratorio / Taller
	Empresa

	X
	
	




[bookmark: _knf4wzjtl91p]INTEGRADORA I

UNIDADES DE APRENDIZAJE 

	6. Unidad  de aprendizaje
	III. Postproducción audiovisual

	7. Horas Teóricas
	0

	8. Horas Prácticas
	10

	9. Horas Totales
	10

	10. Objetivo de la Unidad de Aprendizaje
	El alumno desarrollará la postproducción para su difusión en medios de comunicación.




	Temas
	Saber
	Saber hacer
	Ser

	Postproducción audiovisual
	
	Integrar la edición de video

Integrar efectos especiales

Integrar la composición de video

Integrar la ambientación sonora y efectos de sonido

Integrar el master audiovisual
	Puntualidad
Responsabilidad
Organizado
Asertivo
Analitico
Respetuoso
Propositivo
Creativo

	Cierre del proyecto
	
	Integrar los documentos del cierre del proyecto
	Puntualidad
Responsabilidad
Organizado
Asertivo
Analitico
Respetuoso
Propositivo
Creativo




INTEGRADORA I

PROCESO DE EVALUACIÓN

	Resultado de aprendizaje
	Secuencia de aprendizaje
	Instrumentos y tipos de reactivos

	A partir de un proyecto audiovisual entregará un portafolio de evidencias que incluya:

a) Postproducción audiovisual
-Edición de video
-Efectos especiales
-Sonorización


• Master audiovisual
• Documentos de cierre del proyecto
	1. Identificar los elementos de edición de video
2. Identificar los elementos de efectos especiales
3. Identificar los elementos de sonorización
4. Comprender los documentos del cierre de proyecto
	Proyecto
Rúbrica





[bookmark: _g2sqdvkoi090]INTEGRADORA I

PROCESO ENSEÑANZA APRENDIZAJE

	Métodos y técnicas de enseñanza
	Medios y materiales didácticos

	Discusión en grupo
Aprendizaje basado en proyectos
Casos de estudio
	Equipo multimedia
Computadora
Internet



ESPACIO FORMATIVO

	Aula
	Laboratorio / Taller
	Empresa

	X
	
	



INTEGRADORA I
	
CAPACIDADES DERIVADAS DE LAS COMPETENCIAS PROFESIONALES A LAS QUE CONTRIBUYE LA ASIGNATURA

	Capacidad
	Criterios de Desempeño

	Realizar el diagnóstico de necesidades de
diseño digital a través de entrevistas al
cliente, métodos de investigación y
análisis del estudio de mercado, principios
de diseño y medios de salida, para
determinar el alcance del proyecto


	Entrega el brief de las necesidades de diseño
digital que contenga:
a) Descripción de las características de la
empresa:
- Misión, visión, valores y objetivos
- Productos y servicios que ofrece
- Lineamientos y restricciones gráficos
b) Descripción del perfil del consumidor:
- Zona de influencia
- Descripción del mercado objetivo
- Análisis de la competencia
- Ventajas competitivas
c) Análisis de los antecedentes de comunicación
visual de la empresa: estrategias y resultados
d) Descripción de los objetivos y alcances de
Diseño Digital

	Planear proyectos de diseño digital a
través de métodos y metodologías de
diseño, tendencia de diseño, medios de
salida, herramientas de planeación
administrativa, presupuestos y gestión de
capital material, humano y tecnológico,
considerando el diagnóstico de
necesidades del cliente y la normatividad
aplicable para generar propuestas de
diseño digital

	Elabora plan del proyecto de diseño digital que contenga:
I) Objetivo y alcance del proyecto

II) Coordinación creativa:
a) Estrategias de comunicación visual para medios impresos:
- Definición del concepto de diseño
- Medios de salida
- Cronograma de actividades de diseño: roles, responsabilidades y tiempos de actividades
- Análisis de tendencias de diseño
- Análisis de estudio de mercado
- Parámetros de diseño y procesos de desarrollo del proyecto

b) Estrategias de comunicación visual para medios digitales:

- Estrategias de mercadotecnia digital: análisis de datos para el posicionamiento web, comportamiento del consumidor
- Definición del concepto de diseño
- Medios de salida
- Cronograma de actividades de diseño: roles, responsabilidades y tiempos de actividades
- Análisis de tendencias de diseño
- Análisis de estudio de mercado
- Parámetros de diseño y procesos de desarrollo del proyecto

c) Normatividad aplicable al diseño

III) Coordinación administrativa:
a) Justificación del desarrollo del proyecto
b) Cronograma:
- Tiempos de entrega
c) Organización de capital: presupuesto, humanos, materiales y recursos tecnológicos
d) Contrato:
-normatividad
-lineamientos



	Desarrollar proyectos de diseño digital
con base en las estrategias de
comunicación visual, metodología y
técnicas de diseño, técnicas de bocetaje,
ilustración digital, fotografía, animación
bidimensional y maquetación,
herramientas de hardware y software
especializado, considerando el plan de
desarrollo del proyecto de diseño,
conceptos de marca y normatividad,
para cubrir las necesidades de
comunicación visual de productos y
servicios

	Entrega propuesta de diseño y reporte de seguimiento administrativo:

a) Bocentaje burdo:
- Elementos gráficos de diseño: composición, reticulas y formas

b) Bocetaje fino:
- Elementos gráficos de diseño: estilo, tipografías, color, composición y reticulas
- Integración de elementos: imágenes, información, audiovisual y animación
- Adaptación a los medios de salida: plataformas de comunicación visual y formatos
- Lineamientos de uso gráficos y especificaciones técnicas

c) Argumentación de producto de diseño

d) Normatividad: registro de derechos de autor y registro de la propiedad industrial

e) Lista de verificación del cronograma establecido

f) seguimiento de los recursos económicos, materiales y tecnológicos

	Realizar pruebas de diseño digital a
través de evaluación de aspectos
funcionales y tecnológicos del diseño,
herramientas de hardware y software
especializado, técnicas de investigación
cualitativa, gestión de medios y
normatividad aplicable para establecer
adecuaciones al diseño.

	Elabora informe de evaluación del producto de diseño digital:

a) Prueba de diseño digital:

- Tipo y técnica de investigación: instrumentos utilizados

- Análisis de los resultados de las pruebas de funcionalidad: adaptabilidad, aspectos técnicos, presentación e impacto de comunicación visual

- Comparación del producto contra los parámetros de las especificaciones y lineamientos de diseño

b) Documentación de control y validación de cambios: descripción de las mejoras

	Evaluar los resultados de proyectos de
diseño digital a través de herramientas
administrativas considerando la
satisfacción del cliente y los resultados
obtenidos a partir de la planeación
establecida para proponer acciones de
mejora.

	Presenta el producto de diseño digital que contenga los siguientes entregables:

a) Archivo master digital
b) Manual de uso: lineamientos de diseño, especificaciones técnicas y sustento creativo
c) Cierre del contrato de prestación de servicio
d) Firma de conformidad
e) Normatividad: registro de derechos de autor, propiedad industrial, contrato de hosting y dominios.

	Evaluar el desarrollo de la producción
audiovisual a través de herramientas
administrativa técnicas de tiempos y
análisis de resultados de pruebas y
considerando la planeación de la
producción audiovisual, para proponer
acciones de mejora a través de
herramientas administrativas
considerando la satisfacción del cliente y los resultados obtenidos a partir de la planeación establecida para proponer acciones de mejora.

	Elabora reporte final de la evaluación del proceso del proyecto de diseño digital que incluya:

a) Instrumento de evaluación: satisfacción interna y externa del servicio

b) Análisis comparativo del desarrollo del proyecto contra lo planeado:
- Control de cambios
- Objetivos
- Tiempos de elaboración y entrega
- Presupuesto

d) Documentación de lecciones aprendidas

e) Propuestas de mejora del proceso administrativo del proyecto

	Diagnosticar necesidades de producción audiovisual  a través de entrevistas al cliente, métodos de investigación y análisis del estudio de mercado, principios de composición,  técnicas de producción audiovisual y medios de salida 
para determinar el alcance del producto.
	 Entrega el brief de las necesidades de  producción audiovisual que contenga:

a) Descripción de las características del cliente:
- Misión, visión, valores y objetivos
- Productos y servicios que ofrece
- Lineamientos y restricciones de producción audiovisual

b) Descripción del perfil del consumidor: 
- Zona de influencia
- Descripción del mercado objetivo
- Análisis de la competencia 
- Ventajas competitivas

c) Análisis de los antecedentes de comunicación visual de la empresa:  estrategias y resultados

d) Características generales de la producción audiovisual:
- Concepto general del producto: tipo de audiovisual, locaciones, iluminación, actores, audio, tecnología especializada, logistica y medio de salida.



	Elaborar la planeación del producto audiovisual a través de  técnicas de guión literario, gráfico y técnico, de tendencias audiovisuales y medios de salida así como técnicas de diseño y herramientas administrativas, considerando el estudio de mercado, brief y normatividad aplicable
para cumplir con los requerimientos del cliente.
	Planeación del producto audiovisual: 

I) Objetivo y alcance del producto audiovisual

II) Coordinación creativa
- Análisis de tendencias de producción
- Análisis de estudio de mercado
- Argumentación del producto audiovisual
- Estrategias de comunicación audiovisual: Formatos de guiones
- Formatos de medios de salida
- Cronograma de actividades de la producción audiovisual: roles, responsabilidades
- Tiempos de actividades
- Normatividad aplicable a la producción

III Coordinación administrativa
a) Cronograma:
- Tiempos de entrega
b) Organización de capital: presupuesto, humanos, materiales y recursos tecnológicos
c) Contrato:
-normatividad
-lineamientos

	Desarrollar la producción audiovisual mediante elaboración de la secuencia del animático, hardware y software especializado, 
técnicas de animación avanzada, de audio, de video y de modelado,  
considerando el plan de producción
para realizar la postproducción.
	Elabora portafolio de la producción audiovisual considerando el formato de salida, que contenga:

a) Animático: boceto de los guiones
b) Elementos de sonorización: loops, foley, sonidos de ambientación, musicalización, voz en off y doblaje
c) Elementos de grabación: tomas y videos
d) Elementos de animación: animación 2D y 3D avanzada, modelado, rigging, texturizado, iluminación, colorización, cámaras y ambientación
e) Elementos de efectos visuales: imagenes y videos
f) Plan de seguimiento:
- Registro del desarrollo del cronograma de actividades
- Registro del desarrollo de los guiones
g) Ajustes correctivas de la planeación

	Desarrollar la postproducción audiovisual mediante la edición de contenidos audiovisuales, integración de los componentes de la producción, técnicas de sincronización de efectos especiales, considerando el guion técnico y gráfico, medios de salida y normatividad aplicable, para satisfacer las necesidades de comunicación audiovisual 
	Elabora portafolio de postproducción audiovisual que contenga: 

a) Desarrollo de la postproducción:
- Edición y sincronización de elementos de sonorización, grabación, animación avanzada y efectos especiales

b) Archivo master digital 



	Evaluar el desarrollo de la producción audiovisual a través de herramientas administrativas considerando la satisfacción del cliente y los resultados obtenidos a partir de la planeación establecida  para proponer acciones de mejora.
	Elabora reporte final de la evaluación del desarrollo del producto audiovisual que incluya: 

a) Análisis comparativo del proceso de producción audiovisual:
- Control de cambios
- Objetivos
- Tiempos de elaboración y entrega

d) Documentación de lecciones aprendidas

e) Propuestas de mejora 





INTEGRADORA I

FUENTES BIBLIOGRÁFICAS

	Autor
	Año
	Título del Documento
	Ciudad
	País
	Editorial

	Martin Raymond
	2010
	Tendencias: qué son, cómo identificarlas, en qué fijarnos y como leerlas.
	Barcelona
	España
	Promopress

	Michael Michalko
	2006
	Thinkertoys
	Berkeley
	Estados Unidos
	Ten Speed Press

	Joan Costa
	2014
	Diseño de comunicación visual: El nuevo paradigma
	Barcelona
	España
	Grafica
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