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ASIGNATURA DE MECADOTECNIA DE LA MODA

	1. Competencias
	Administrar el proceso de producción textil y del vestir a través de la planeación y  supervisión para satisfacer las necesidades del mercado y optimizar los recursos de la empresa.

	2. Cuatrimestre
	[bookmark: _GoBack]Cuarto

	3. Horas Teóricas
	35

	4. Horas Prácticas
	25

	5. Horas Totales
	60

	6. Horas Totales por Semana Cuatrimestre
	4

	7. Objetivo de Aprendizaje
	El estudiante propondrá un plan de mercadotecnia de la moda, a través de los procesos administrativos y la mezcla de mercadotecnia, para impulsar productos de la industria del vestido.





	Unidades de Aprendizaje
	Horas

	
	Teóricas
	Prácticas
	Totales

	1. Principios de la mercadotecnia de la moda.
	15
	5
	20

	Estrategias de la mercadotecnia de la moda
	20
	20
	40

	Totales
	35
	25
	60



MERCADOTECNIA DE LA MODA

UNIDADES DE APRENDIZAJE 

	1. Unidad de Aprendizaje
	I. Principios de la mercadotecnia de la moda 

	2. Horas Teóricas
	15

	3. Horas Prácticas
	5

	4. Horas Totales
	20

	5. Objetivo de la Unidad de Aprendizaje
	El estudiante procesos administrativos en la mercadotecnia de la moda, para la colocación de un producto en el mercado




	Temas
	Saber
	Saber hacer
	Ser

	Concepto e importancia de la mercadotecnia de la moda en México.
	Describir el concepto de la mercadotecnia de la moda.

Describir la importancia de la mercadotecnia de la moda en México.

Describir la mercadotecnia de la moda en la década de los 80 y principios de los 90.

Describir la mercadotecnia de la moda en la actualidad (inicio del siglo XXI).

	Relacionar la mercadotecnia de la moda de las décadas de los 80 y 90, con la época actual (inicio del siglo XXI).
	Responsabilidad
Honestidad
Trabajo en equipo
Ordenado
Analítico


	Administración de la mercadotecnia de la moda.
	Describir las características de etapas de la administración de la mercadotecnia de la moda:
-Planeación.
-Organización.
-Dirección.
-Control.
	Esquematizar el proceso administrativo en la aplicación de la mercadotecnia de la moda.
	Responsabilidad
Proactivo
Honestidad
Trabajo en equipo
Ordenado
Toma de decisiones
Analítico
Liderazgo
Empático




MERCADOTECNIA DE LA MODA

PROCESO DE EVALUACIÓN

	Resultado de aprendizaje
	Secuencia de aprendizaje
	Instrumentos y tipos de reactivos

	A partir de un caso práctico, elaborará un reporte con una propuesta de administración de la mercadotecnia de la moda que describa:
-esquema del proceso
-Planeación.
-Organización.
-Dirección.
-Control.
	1. Comprender el concepto  y la importancia de la mercadotecnia de la moda y su referente en México

2. Identificar los cambios trascendentales de la mercadotecnia de la moda en las décadas de los 80 y principios de los 90.

3. Identificar las características de la mercadotecnia de la moda en la época actual (inicio siglo XXI).

4. Identificar las características de las etapas de la administración de la mercadotecnia de la moda.
	Casos prácticos
Lista de cotejo.




MERCADOTECNIA D ELA MODA ESTADÍSTICA

PROCESO ENSEÑANZA APRENDIZAJE

	Métodos y técnicas de enseñanza
	Medios y materiales didácticos

	- Análisis de casos
-Tareas de investigación.
-Discusión dirigida en grupo
	Equipo de cómputo
Internet
Suscripción a páginas WEB de moda
Cañón
Impresora
Revistas de moda
Audiovisual
INEGI
CANACINTRA
CANACO CANAIVE CANAINTEX 



ESPACIO FORMATIVO

	Aula
	Laboratorio / Taller
	Empresa

	X
	
	



MERCADOTECNIA DE LA MODA

UNIDADES DE APRENDIZAJE 

	Unidad de Aprendizaje
	II. Estrategias de la mercadotecnia de la moda.

	Horas Teóricas
	20

	Horas Prácticas
	20

	Horas Totales
	40

	Objetivo de la Unidad de Aprendizaje
	El estudiante propondrá un plan de mercadotecnia, para la comercialización de prendas de vestir.




	Temas
	Saber
	Saber hacer
	Ser

	Investigación de mercado
	Describir el concepto, objetivos y estructura de la investigación de mercado.

Describir el concepto y características del mercado de la moda y su segmentación.

Explicar el comportamiento del consumidor  de la moda.

	Formular un estudio de mercado en el ámbito de la moda.
	Responsabilidad
Proactivo
Honestidad
Trabajo en equipo
Ordenado
Toma de decisiones
Analítico
Liderazgo
Empático


	Mezcla de la Mercadotecnia de la moda (las cuatro "P") 
	Explicar el concepto, características y componentes de la mezcla de la mercadotecnia (las 4 "P"):

- Productos de la moda: imagen, marca, logotipo, slogan, etiqueta y empaque.

- Precio: la oferta y la demanda, la competencia y fijación de precios.

- Promoción: promoción de ventas, estrategia promocional, reducción de precios y ofertas, concursos y sorteos, planeación de exhibición, vitrinas o aparadores, demostradores, descuentos, bonificaciones y publicidad

- Plaza: canales de distribución, mercado de revendedores y distribución física.

	Estructurar una propuesta de plan de mercadotecnia de la moda.
	Responsabilidad
Proactivo
Honestidad
Trabajo en equipo
Ordenado
Toma de decisiones
Analítico
Liderazgo
Empático





MERCADOTECNIA DE LA MODA

PROCESO DE EVALUACIÓN

	Resultado de aprendizaje
	Secuencia de aprendizaje
	Instrumentos y tipos de reactivos

	A partir de un caso práctico, elaborará un plan de mercadotecnia de la moda que contenga:

- Formulación del Estudio de mercado.
- Descripción de la mezcla de mercadotecnia:
     - Características del
         Producto.
     - Estimación del Precio.
     - Estrategias de Promoción.
     - Estrategias de distribución
        (Plaza).
	1. Explicar el concepto, los objetivos y estructura de la investigación de mercado.

2. Comprender el concepto y características del mercado de la moda y su segmentación.

3. Identificar el comportamiento del consumidor.

4. Comprender el concepto, características y componentes de la mezcla de la mercadotecnia (las 4 "P"). 
	Proyecto
Lista de cotejo.




MERCADOTECNIA DE LA MODA

PROCESO ENSEÑANZA APRENDIZAJE

	Métodos y técnicas de enseñanza
	Medios y materiales didácticos

	-Aprendizaje basado en proyectos.
-Tareas de investigación.
-Lluvia de ideas
	Equipo de cómputo
Internet
Suscripción a páginas WEB de moda
Cañón
Impresora
Revistas de moda
Audiovisual
INEGI
CANACINTRA
CANACO CANAIVE CANAINTEX 



ESPACIO FORMATIVO

	Aula
	Laboratorio / Taller
	Empresa

	X
	
	


MERCADOTECNIA DE LA MODA

CAPACIDADES DERIVADAS DE LAS COMPETENCIAS PROFESIONALES A LAS QUE CONTRIBUYE LA ASIGNATURA

	Capacidad
	Criterios de Desempeño

	Investigar punto de inspiración a través de las fuentes de información para seleccionar las tendencias  y el tema de  inspiración
	Elabora  un informe que incluya:
Objetivo del tema de inspiración.
Documentación de las  fuentes consultadas electrónicas, visuales e impresas, los requerimientos del producto, de estudio de mercado y tendencias en un contexto político, económico y sociocultural.
Alcances y limitaciones
    
                                                                                                

	Verificar el proceso de terminado y embalaje con base en la hoja de especificaciones y operaciones para garantizar su trazabilidad y cuidado del producto
	Entrega un reporte de verificación de los acabados de las prendas terminadas, que incluya:
Para terminado:
- Total de piezas 
- Dimensiones de la prenda terminada
- Características de la costura (puntadas por pulgada, ancho de la costura, tensiones y número de hilo)
- Empalme de piquetes
- Empalmes de corte y de costuras
- Porcentaje de rechazo
- Color en telas e hilos
- prendas deshebradas
- planchadas
- etiquetadas
- acabados (estampado, bordado, lavado, engomado, Sand Blasteado, teñido del producto)
- Etiquetado 
- Plastiflechado
- Empacado (no. de piezas por empaque, empaque correcto, acomodo de la prenda)
- Embalaje (número de empaques o piezas, identificación, destino)





MERCADOTECNIA D ELA MODA
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