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	LICENCIATURA EN DISEÑO DIGITAL 
Y PRODUCCIÓN AUDIOVISUAL
EN COMPETENCIAS PROFESIONALES
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 ASIGNATURA DE DISEÑO PUBLICITARIO Y MEDIOS DIGITALES


	1. Competencias
	Dirigir proyectos de diseño digital y productos audiovisuales a través de metodologías de diseño, definición de estrategias de comunicación y diseño del producto, gestión de procesos administrativos, técnicas de animación avanzadas, técnicas de edición audiovisual y efectos especiales, considerando las necesidades del cliente y la normatividad aplicable, 
para contribuir a la difusión de mensajes, productos y servicios digitales en mercados globales.

	2. Cuatrimestre
	Noveno

	3. Horas Teóricas
	18

	4. Horas Prácticas
	42

	5. Horas Totales
	60

	6. Horas Totales por Semana Cuatrimestre
	4

	7. Objetivo de Aprendizaje
	El alumno diseñara campañas publicitarias utilizando la fotografia como principal medio de comunicación y estrategias publicitarias, para posicionar los productos de diseño en el mercado.





	Unidades de Aprendizaje
	Horas

	
	Teóricas
	Prácticas
	Totales

	I. Fundamentos de la publicidad 
	8
	4
	12

	I. Fotografía publicitaria
	6
	30
	36

	II. Desarrollo de campañas publicitarias
	4
	8
	12

	Totales
	18
	42
	60

	
	
	
	






DISEÑO PUBLICITARIO Y MEDIOS DIGITALES

UNIDADES DE APRENDIZAJE 

	Unidad de aprendizaje
	I. Fundamentos de la publicidad

	1. Horas Teóricas
	8

	2. Horas Prácticas
	4

	3. Horas Totales
	12

	4. Objetivo de la Unidad de Aprendizaje
	El alumno propondrá estrategias de publicidad para contribuir al posicionamiento del producto.



	Temas
	Saber
	Saber hacer
	Ser

	Concepto y tipos de publicidad
	Describir el concepto de Publicidad en el proceso de comunicación:
- Carácter impersonal
- Comunicación pagada y controlada
- Medios masivos
- Producto, servicio, idea o institución
- Informar, influir en la compra o aceptación


	Argumentar la publicidad en productos y servicios establecidos.
	Comunicación dialógica
Iniciativa
Escucha activa
Pensamiento creativo
Razonamiento inductivo
Razonamiento deductivo
Responsabilidad
Asertividad

	
	Explicar los tipos de publicidad según:
- Naturaleza del anunciante
- Número de anunciantes
- Actividad del anunciante
- Naturaleza de los productos
- Destino de los productos
- Naturaleza del anuncio
- Estructura del anuncio
- Alcance de la campaña
- Medio utilizado
- Estilo de comunicación

Explicar el concepto de Estímulos y Barreras en el consumidor en relación al producto y servicio:
- Ventajas Racionales
- Ventajas Sensoriales
- Ventajas Emocionales
 
Describir el lenguaje publicitario según su:
- Percepción Visual
- Estilo
- Tendencia
	
	

	Psicología del consumidor
	Explicar el concepto de psicología del consumidor.

Explicar las características del comportamiento del consumidor:
-Culturales
-Sociales 
-Personales 
-Psicológicas

Describir el proceso de decisión de compra:
-Identificación
-Búsqueda de información
-Evaluación de alternativas
-Decisión de compra
-Comportamiento después de la compra

	Determinar la psicología del consumidor de productos y servicios establecidos.
	Comunicación dialógica
Iniciativa
Escucha activa
Pensamiento creativo
Razonamiento inductivo
Razonamiento deductivo
Responsabilidad
Asertividad

	Medios de publicidad
	Explicar el impacto de los medios impresos en la publicidad
- Prensa
- Revistas
- Publicidad de exterior
- Publicidad Directa

Explicar el impacto de los medios digitales en la publicidad
- Internet
- Redes Sociales
- Video
- Blog
- Mailing
	Determinar los medios impresos y digitales de publicidad.
	Comunicación dialógica
Iniciativa
Escucha activa
Pensamiento creativo
Razonamiento inductivo
Razonamiento deductivo
Responsabilidad
Asertividad
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PROCESO DE EVALUACIÓN

	Resultado de aprendizaje
	Secuencia de aprendizaje
	Instrumentos y tipos de reactivos

	A partir de un caso de estudio de publicidad realizará un reporte que contenga:

- Tipo de publicidad
- Características del comportamiento del consumidor.
- Estímulos y barreras del consumidor
- Lenguaje publicitario
-Medios de publicidad empleados
	 1. Analizar el concepto y tipos de publicidad.

2. Comprender la psicología del consumidor.

3. Describir los medios publicitarios y sus características.
	Estudio de caso
Proyectos





DISEÑO PUBLICITARIO Y MEDIOS DIGITALES

PROCESO ENSEÑANZA APRENDIZAJE

	Métodos y técnicas de enseñanza
	Medios y materiales didácticos

	Análisis de casos
Equipos colaborativos
Investigación

	Equipo multimedia
Internet
Pizarrón



ESPACIO FORMATIVO

	Aula
	Laboratorio / Taller
	Empresa

	X
	
	




DISEÑO PUBLICITARIO Y MEDIOS DIGITALES

UNIDADES DE APRENDIZAJE 

	1. Unidad de aprendizaje
	II. Fotografía publicitaria

	2. Horas Teóricas
	6

	3. Horas Prácticas
	30

	4. Horas Totales
	36

	5. Objetivo de la Unidad de Aprendizaje
	El alumno producirá fotografías publicitarias para transmitir mensajes de comunicación visual.




	Temas
	Saber
	Saber hacer
	Ser

	Fundamentos de la fotografía publicitaria
	Describir el concepto y uso de la fotografía publicitaria.

Explicar los tipos de fotografía publicitaria:
-Product shot
-Retrato editorial
 
Describir la connotación del mensaje y contenido en la fotografía y su procedimiento
- Trucaje
- Pose
- Objetos
- Fotogenia
- Esteticismo
- Sintaxis

Explicar  la relación entre imagen y texto en la fotografía publicitaria.
	Establecer el mensaje de comunicación visual de la fotografía publicitaria.
	Comunicación dialógica
Trabajo colaborativo
Pensamiento creativo
Liderazgo
Administracion de recursos
Toma de decisiones
Responsabilidad
Asertividad

	Producción fotográfica publicitaria
	Describir los técnicas de Iluminación: 

a) De origen: Natural y Artificial    
b) De tipo: Continua y de Flash    
c) De direccion: 
-Modificadores de luz
-Combinación de esquemas de luz
d) Por su manera de iluminar: Dura, Sueva y Filtrada 
e) Fondo: 
-Caja Oscura y de Luz   
-Tela de fondo (Azul, Verde)  
-Tela y pantalla lateral para difuminar o direccionar la luz 
	Producir fotografías publicitaria de acuerdo a los técnicas de iluminación y fondos.
	Comunicación dialógica
Trabajo colaborativo
Pensamiento creativo
Liderazgo
Administracion de recursos
Toma de decisiones
Responsabilidad
Asertividad





DISEÑO PUBLICITARIO Y MEDIOS DIGITALES

PROCESO DE EVALUACIÓN

	Resultado de aprendizaje
	Secuencia de aprendizaje
	Instrumentos y tipos de reactivos

	A partir de un caso práctico de diseño realizará producción de imágenes publicitarias que contenga:

-Mensaje de comunicación.
-Tipo de fotografía
- Iluminación
- Fondo
	1. Determinar el mensaje y contenido de una fotografía publicitaria.

2. Analizar las técnicas de iluminación y fondos.

3. Comprender el proceso de elaboración de una fotografia publicitaria.


	Práctica de caso
Proyectos
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PROCESO ENSEÑANZA APRENDIZAJE

	Métodos y técnicas de enseñanza
	Medios y materiales didácticos

	Análisis de casos
Equipos colaborativos
Investigación
	Equipo fotografico
Equipo multimedia
Internet



ESPACIO FORMATIVO

	Aula
	Laboratorio / Taller
	Empresa

	

	X
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UNIDADES DE APRENDIZAJE 

	6. Unidad de aprendizaje
	III. Desarrollo de campañas publicitarias

	7. Horas Teóricas
	4

	8. Horas Prácticas
	8

	9. Horas Totales
	12

	10. Objetivo de la Unidad de Aprendizaje
	El alumno propondrá estrategias de campañas publicitaria para el posicionamiento de  productos y servicios.




	Temas
	Saber
	Saber hacer
	Ser

	Fundamentos de campaña publicitaria
	Explicar el concepto de campaña publicitaria.

Describir los tipos de campaña publicitarias:
-Comerciales
-No comerciales
-Marketing



	
	Comunicación dialógica
Iniciativa
Escucha activa
Pensamiento creativo
Razonamiento inductivo
Razonamiento deductivo
Responsabilidad
Asertividad

	Proceso de campaña publicitaria
	Explicar el concepto proceso publicitario

Describir los elementos del proceso publicitario:
- Brief
-Recolección y análisis de información
-Establecimiento de necesidades a comunicar
-Lluvia de ideas
-Concepto
-Establecimiento de estrategias y plan de medios.
-Proceso de bocetaje
-Análisis y selección
-Presentación y venta al cliente
-La Producción
-Ejecución y adaptación a medios
-Entrega 
-Evaluación
	Diseñar campañas publicitarias.
	Comunicación dialógica
Trabajo colaborativo
Pensamiento creativo
Liderazgo
Administracion de recursos
Toma de decisiones
Responsabilidad
Asertividad





DISEÑO PUBLICITARIO Y MEDIOS DIGITALES

PROCESO DE EVALUACIÓN

	Resultado de aprendizaje
	Secuencia de aprendizaje
	Instrumentos y tipos de reactivos

	A partir de un caso práctico el alumno desarrollará una campaña publicitaria que contenga:

- Brief
-Recolección y análisis de información
-Establecimiento de necesidades a comunicar
-Lluvia de ideas
-Concepto
-Establecimiento de estrategias y plan de medios.
-Proceso de bocetaje
-Análisis y selección
-Presentación y venta al cliente
-Producción
-Ejecución y adaptación a medios
-Entrega 
-Evaluación
	1. Detereminar el tipo de campaña publicitaria.

2. Comprender el proceso publicitario

3. Analizar los elementos publicitarios
	Práctica de caso
Proyectos




DISEÑO PUBLICITARIO Y MEDIOS DIGITALES

PROCESO ENSEÑANZA APRENDIZAJE

	Métodos y técnicas de enseñanza
	Medios y materiales didácticos

	Análisis de casos
Equipos colaborativos
Investigación
	Equipo multimedia
Internet
Pizarrón



ESPACIO FORMATIVO

	Aula
	Laboratorio / Taller
	Empresa

	X
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CAPACIDADES DERIVADAS DE LAS COMPETENCIAS PROFESIONALES A LAS QUE CONTRIBUYE LA ASIGNATURA

	Capacidad
	Criterios de Desempeño

	Planear proyectos de diseño digital
a través de métodos y metodologías de diseño,  tendencia de diseño, medios de salida, herramientas de planeación administrativa, presupuestos y gestión de capital material, humano y tecnológico, considerando el diagnóstico de necesidades del cliente y la normatividad aplicable para generar propuestas de diseño  digital.
		
		
	Elabora plan del proyecto de diseño digital que contenga: 
I) Objetivo y alcance del proyecto

II) Coordinación creativa:
a) Estrategias de comunicación visual para medios impresos:
- Definición del concepto de diseño
- Medios de salida
- Cronograma de actividades de diseño: roles, responsabilidades y tiempos de actividades  
- Análisis de tendencias de diseño
- Análisis de estudio de mercado
- Parámetros de diseño y procesos de desarrollo del proyecto

b) Estrategias de comunicación visual para medios digitales:

- Estrategias de mercadotecnia digital: análisis de datos para el posicionamiento web, comportamiento del consumidor
- Definición del concepto de diseño
- Medios de salida
- Cronograma de actividades de diseño: roles, responsabilidades y tiempos de actividades  
- Análisis de tendencias de diseño
- Análisis de estudio de mercado
- Parámetros de diseño y procesos de desarrollo del proyecto

c) Normatividad aplicable al diseño

III) Coordinación administrativa:
a) Justificación del desarrollo del proyecto
b) Cronograma:
- Tiempos de entrega
c) Organización de capital: presupuesto, humanos, materiales y recursos tecnológicos
d) Contrato:
-normatividad
-lineamientos


	Desarrollar proyectos de diseño digital con base en las estrategias de comunicación visual, metodología y técnicas de diseño, técnicas de bocetaje, ilustración digital, fotografía, animación  bidimensional y maquetación,  herramientas de hardware y software especializado, considerando el plan de desarrollo del proyecto de diseño, conceptos de marca y normatividad, para cubrir las necesidades de comunicación visual de productos y servicios.
	Entrega propuesta de diseño y reporte de seguimiento administrativo:

a) Bocetaje burdo:
- Elementos gráficos de diseño: composición, retículas y formas.

b) Bocetaje fino:
- Elementos gráficos de diseño: estilo, tipografías, color, composición y retículas.
- Integración de elementos: imágenes, información, audiovisual y animación
- Adaptación a los medios de salida: plataformas de comunicación visual y formatos.
- Lineamientos de uso gráficos y especificaciones técnicas.

c) Argumentación de producto de diseño

d) Normatividad: registro de derechos de autor y registro de la propiedad industrial

e) Lista de verificación del cronograma establecido

f) seguimiento de los recursos económicos, materiales y tecnológicos

	Realizar pruebas de diseño digital a través de evaluación de aspectos funcionales y tecnológicos del diseño, herramientas de hardware y software especializado, técnicas de investigación cualitativa, gestión de medios y normatividad aplicable para establecer adecuaciones al diseño.

	Elabora informe de evaluación del producto de diseño digital:

a) Prueba de diseño digital:

- Tipo y técnica de investigación: instrumentos utilizados

- Análisis de los resultados de las pruebas de funcionalidad: adaptabilidad, aspectos técnicos, presentación e impacto de comunicación visual

- Comparación del producto contra los parámetros de las especificaciones y lineamientos de diseño 

b) Documentación de control y validación de cambios: descripción de las mejoras

	Desarrollar	la producción audiovisual mediante elaboración de la secuencia del animático, hardware y software especializado, técnicas de animación avanzada, de audio, de video y de modelado,  considerando el plan de producción para realizar la postproducción.
	Elabora portafolio de la producción audiovisual considerando el formato de salida, que contenga:

a) Animático: boceto de los guiones 
b) Elementos de sonorización: loops, foley, sonidos de ambientación, musicalización, voz en off y doblaje
c) Elementos de grabación: tomas y videos
d) Elementos de animación: animación 2D y 3D avanzada, modelado, rigging, texturizado, iluminación, colorización, cámaras y ambientación
e) Elementos de efectos visuales: imágenes y videos
f) Plan de seguimiento: 
- Registro del desarrollo del cronograma de actividades
- Registro del desarrollo de los guiones
g) Ajustes correctivas de la planeación"

	Desarrollar	la postproducción audiovisual mediante la edición de contenidos audiovisuales, integración de los componentes de la producción, técnicas de sincronización de efectos especiales, considerando el guion técnico y gráfico, medios de salida y normatividad aplicable, para satisfacer las necesidades de comunicación audiovisual.
	Elabora portafolio de postproducción audiovisual que contenga: 

a) Desarrollo de la postproducción:
- Edición y sincronización de elementos de sonorización, grabación, animación avanzada y efectos especiales

b) Archivo master digital 
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